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Wykonawcy uczestniczący w postępowaniu

WYJAŚNIENIE I ZMIANA TREŚCI SWZ

Dotyczy: postępowania o udzielenie zamówienia publicznego, którego przedmiotem zamówienia jest organizacja kampanii outdoor na temat FEWiM 2021-2027, prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego.
Na podstawie art. 284 ust. 6  ustawy z dnia 11 września 2019 r.  Prawo zamówień publicznych  (Dz. U. z 2023 r, poz. 1605 ze zm. ) Zamawiający przekazuje treść pytań wraz z wyjaśnieniem oraz na podstawie art. 286 ust. 1 ustawy Pzp dokonuje zmiany treści SWZ we wskazanym zakresie::
Pytanie 1:

Zamawiający wymaga przygotowania 10 audycji. Czy te 10 audycji to są tylko audycje premierowe czy wraz z powtórkami audycji?
Wyjaśnienie:

W ramach zaplanowanej kampanii Zamawiający wymaga przygotowania 10 audycji premierowych, zgodnie z zapisami zawartymi w Rozdziale IV Pkt 9 lit. C Szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia. 

Pytanie 2:

Czy Zamawiający przewiduje nagrywanie audycji w innych miastach niż Olsztyn?
Wyjaśnienie:

Zamawiający w Rozdziale IV Pkt 9 lit. D Szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia określił jedynie zakres tematyczny powstających audycji. Zamawiający nie określił miejsca, w których nagrane mają zostać audycje. W związku z czym dopuszcza nagrania w innych miastach niż Olsztyn. 

Pytanie 3:

Co w przypadku jeśli Operator nie wyraża zgody na umieszczenie reklam na autobusach linii międzymiastowych ? Czy Zamawiający przewiduje zmniejszenie ilości linii na których ma być prowadzona kampania?
Wyjaśnienie i zmiana treści SWZ:

Zamawiający usuwa pkt 3 w Rodziale IV Szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia.
Pytanie 4:

Czy te jingle mają być zawarte w tych 150 sekundach rozmowy?
Wyjaśnienie:

Zamawiający w Rozdziale IV Pkt 9 lit. C Szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia wskazał, że audycja ma mieć długość 2:30 min wraz z czołówką i jinglem końcowym, tj. jingle wliczają się w całkowity czas audycji. 

Pytanie 5:

Czy audycje zamieszczone na stronie internetowej Radia, mają być opublikowane razem z artykułem sponsorowanym?
Wyjaśnienie:

Zamawiający nie wymaga publikacji audycji na stronie internetowej razem z artykułem sponsorowanym. Konieczne jest zapewnienie możliwości ponownego odtworzenia zarejestrowanej audycji zgodnie z Rodziałem IV Pkt 9 lit. G.

Pytanie 6:

Ile łącznie ma być emisji? Audycji ma być 10, a emisji ile? Czy to czasem nie oznacza emisji jednej rozmowy dwa razy w tygodniu + dwie powtórki w weekend. Czy to będzie łącznie 40 emisji?
Wyjaśnienie:

Każda z audycji ma mieć swoją premierę w dniu roboczym od poniedziałku do piątku oraz 1 powtórkę w weekend następujący po premierze. W związku z tym łączna liczba emisji wynosi 20 (10 premiera + 10 powtórka). 

W ciągu tygodnia w dni robocze premierę mają mieć 2 audycje np. audycja nr 1 we wtorek + powtórka audycji nr 1 w sobotę, audycja nr 2 premiera w czwartek + powtórka audycji nr 2 w niedzielę. 

Pytanie 7:

Zamawiający rozpisał w Zamówieniu określone billboardy na drogach ekspresowych, w związku z tym, że jest ograniczona podaż nośników na tych trasach i brak możliwości ich zakupu, gdyż na niektórych odcinkach fizycznie nie ma takich nośników, czy Zamawiający przewiduje możliwość zmiany formatu oraz lokalizacji zakupu nośników?
Wyjaśnienie i zmiana treści SWZ:

Zapis w Rozdziale IV Pkt 1 lit. B Szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia otrzymuje brzmienie: „Lokalizacja reklamy: patrz tabela. Zamawiający w przypadku braku możliwości ekspozycji megaboadrów we wskazanych lokalizacjach dopuszcza ich ekspozycję przy innych odcinkach dróg ekspresowych na terenie województwa warmińsko-mazurskiego.

Nośniki powinny być ustawione w taki sposób, aby były czytelne dla podróżujących drogą w obu kierunkach. W przypadku jeśli nie ma możliwości instalacji jednego dwustronnego nośnika Zamawiający dopuszcza instalację dwóch jednostronnych megaboardów po obu stronach drogi na wskazanym odcinku.”
Pytanie 8:

Zamawiający rozpisał w Zamówieniu zakup full back na autobusach miejskich na min 40 sztuk, 
w związku tym, że kampania ma się odbyć w okresie wrzesień – październik – większość autobusów jest już wykupiona i fizycznie nie ma możliwości zakupu 40 sztuk, tym bardziej, że w pozostałych największych miastach województwa jest ustawa krajobrazowa, która wyklucza wyklejenie tyłów autobusów. Czy w związku z tym Zamawiający przewiduje zmianę formatu reklamowego?

Wyjaśnienie i zmiana treści SWZ:

Zamawiający dokonuje zmiany SWZ w zakresie Rozdziału IV pkt 2 lit. B Szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia, który otrzymuje brzmienie: „Wykonawca na tyłach co najmniej 30 autobusów komunikacji miejskiej wyklei reklamę. Wykonawca dołoży wszelkich starań, aby podczas trwania kampanii, każdy z oklejonych reklamą autobusów odbywał kursy co najmniej w dni powszednie. Zamawiający nie dopuszcza sytuacji, że autobusy z reklamą nie są uwzględnione w siatce połączeń. Zamawiający nie wymaga ekspozycji na wszystkich autobusach jednocześnie.”
Pytanie 9:

Zamawiający rozpisał w Zamówieniu zakup powierzchni reklamowej na autobusach międzymiastowych w ilości 14 sztuk, w związku z tym, że nie Każdy Operator wyraża zgodę na zakup powierzchni, czy Zamawiający przewiduje zmianę zapisu zakupu tej powierzchni?
Wyjaśnienie:

Zgodnie z wyjaśnieniem na pytanie nr 3.
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