Pozyskanie przez Miasto Bydgoszcz operatora akcji ,Metropolia Bydgoszcz za pét ceny”

|. NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO:
Miasto Bydgoszcz, ul. Jezuicka 1, 85-102 Bydgoszcz
Przeprowadzajacy postepowanie: Biuro Promocji Miasta i Wspdtpracy z Zagranica,
85-102 Bydgoszcz, ul. Jezuicka 1, tel. 52 58 58 446, fax 52 58 58 724
Godziny pracy:
— poniedziatek, sroda, czwartek: od 8% do 1600,
— wtorek: od 80 do 1800,
— pigtek: od 8% do 14,

II. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

ldeq akcji jest zaproszenie do wspdipracy pomiotow samorzadowych i komercyjnych, ktére w dniach
30 wrzes$nia - 6 pazdziernika 2024 na terenie gmin stowarzyszonych w Metropolii Bydgoszcz beda oferowac
swoje wybrane produkty lub ustugi z 50% rabatem.

Celem akciji jest zachecenie mieszkancdw i turystéw do szerszego korzystania z oferty dostepnej na terenie
gmin stowarzyszonych w Metropolii Bydgoszcz. Szczegétowe zasady funkcjonowania Stowarzyszenia
dostepne sg na stronie: www.metropoliabydgoszcz.pl.

Zadaniem Operatora bedzie pozyskanie do wspdipracy okreslonej liczby Uczestnikéw akgji, tj. podmiotow
oferujgcych produkty lub ustugi z 50% rabatem. Uczestnik akcji jest zobowigzany do oferowania co najmniej
3 produktéw z cenie z 50% rabatem. Odstepstwo od tej zasady jest mozliwe jedynie w wypadku, gdy
specyfika dziatalno$ci obejmuje mniejszg liczbe lub ustug. Rabat 50% uczestnik akcji jest zobowigzany
udziela¢ przez co najmniej trzy dni trwania akcji.

1. Pozyskanie nie mniej niz 150 partneréw Wydarzenia z terenu Miasta Bydgoszczy, z czego
przynajmniej 100 partnerow spoza instytucji gminnych i powiatowych, przy czym termin pozyskania
wymagane;j liczby Partnerow uptywa 24/09/2024 o godzinie 12.00.

2. Pozyskania nie mniej niz 10 partnerow Wydarzenia z terenu minimum 10 gmin zrzeszonych
w Stowarzyszeniu Metropolia Bydgoszcz, z wytaczeniem Bydgoszczy, przy czym termin pozyskania
wymagane;j liczby Partnerow uptywa 24/09/2024 o godzinie 12.00.

3. Przygotowanie szczegdtowego raportu z tempa i skutecznosci pozyskiwania Partnerow Wydarzenia.

4. W szczegblnym przypadku Zamawiajacy moze uznaé, iz pozyskiwanie Partneréw Wydarzenia jest
znaczaco utrudnione w zwigzku z sytuacjq gospodarczq i rosnacq inflacjq. Zamawiajacy moze
podja¢ wowczas decyzje 0 zmniejszeniu wymaganej ilosci Partneréw Wydarzenia 0 25%.

5. Przygotowanie i administracja strony internetowej poswieconej Wydarzeniu pod adresem
wykupionym i wskazanym przez Zamawiajgcego, przy czym termin uruchomienia petne
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funkcjonalnosci strony uptywa 20/09/2024 o godzinie 12.00. Strona musi zawiera¢ petng oferte
promocyjng wszystkich partnerdw biorgcych udziat w akji.

Opracowanie graficzne materiatow reklamowych (ulotka format: DL, plakaty; formaty: B1 707/1000
mm, B2 480/680 mm, A3 297/420 mm, reklama LED: 512/768 pikseli) Wydarzenia do dnia
20/08/2024.

Przygotowanie listy Partneréw wraz z danymi teleadresowymi do dnia 24/09/2024.

Przygotowanie szczegdtowego regulaminu Wydarzenia do dnia 01/08/2024.

W przypadku gdy na terenie Bydgoszczy do Wydarzenia zostanie pozyskany Partner dysponujacy
na terenie Bydgoszczy kilkoma sklepami tej samej marki, wszystkie sklepy marki traktowane bedg
jako jeden Partner w procesie weryfikowania ilosci pozyskanych Partneréw.

Ostateczny termin zamkniecia listy Uczestnikow: 24 wrze$nia 2024 r., godzina 12.00.

Oferent powinien posiada¢ doswiadczenie w przeprowadzeniu co najmniej trzech akciji
rabatowych polegajacych na pozyskaniu co najmniej 150 podmiotéw komercyjnych do
wiaczenia sie w projekt dziatan rabatowych.

Oferent powinien przeprowadzi¢ proces dystrybucji plakatéw promujacych akcje do wszystkie
uczestnikéw akcji. Plakaty i ulotki zostang wydrukowane i dostarczone Oferentowi na koszt
Zamawiajacego — kwoty druku nie nalezy wlicza¢ do wyceny ustugi.

Oferent jest zobowigzany do uruchomienia i prowadzenia na terenie Bydgoszczy stacjonarnego
biura informacyjnego akcji, czynnego od 1 lipca do 7 pazdziernika 2024, od poniedziatku do pigtku
w godzinach od 9.00 do 15.00. Biuro informacyjne stuzy¢ ma popularyzacji akcji, prowadzeniu
negocjacji z uczestnikami. Biuro informacyjne powinno by¢ zlokalizowane w miejscu
ogolnodostepnym dla mieszkancow miasta.

Oferent jest zobowigzany do administrowania profilem Facebook akcji, pod adresem ustalonym
z Zamawiajacym. Administrowanie profilem powinno obejmowac publikacje informacji o ofertach
uczestnikdw akcji, z czestotliwoscig co najmniej 3 posty tygodniowo.



