Przedmiot zaméwienia: Prowadzenie strony internetowej w systemie Word Press
nalezacej do Zamawiajacego poswieconej bydgoskim festiwalom oraz prowadzenie kampanii
promocyjnych na Facebooku dotyczacych wydarzen wskazanych przez Zamawiajacego.

|. NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO:
Miasto Bydgoszcz, ul. Jezuicka 1, 85-102 Bydgoszcz
Przeprowadzajacy postepowanie: Biuro Promocji Miasta i Wspotpracy z Zagranica,
85-102 Bydgoszcz, ul. Jezuicka 1, tel. 52 58 58 446, fax 52 58 58 724
Godziny pracy:
— poniedziatek, sroda, czwartek: od 8% do 1600,
— wtorek: od 80 do 1800,
— pigtek: od 8% do 140,

IIl. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

W zwigzku z prowadzonymi dziataniami informacyjno-promocyjnymi dotyczacymi bydgoskich
festiwali organizowanych przez miasto, miejskie instytucje kultury oraz inne podmioty zewnetrzne
wskazane przez Zamawiajacego, organizujgce na terenie Bydgoszczy wydarzenia o charakterze
festiwalowym (facznie okoto 20 wydarzen rocznie), Miasto Bydgoszcz poszukuje Wykonawcy do
wspotpracy w zakresie:

Zadanie | - prowadzenia strony
1. Prowadzenia strony internetowej w systemie Word Press nalezacej do Zamawiajacego
poswieconej bydgoskim festiwalom polegajacego na:
a) nawigzanie i prowadzenie biezacej wspdtpracy z organizatorami poszczegdinych festiwali
celem pozyskania materiatow do prowadzenia strony;
b) tworzenia i aktualizowania na stronie wizytowek kazdego z festiwali, zawierajacych
podstawowe informacje oraz materiaty graficzne;
c) wprowadzenia zaplanowanych na rok 2025 festiwali do kalendarza na stronie;
d) biezace aktualizowanie na stronie kalendarza bydgoskich festiwali;
e) przygotowanie po jednym artykule promujacym kazdy z festiwali na ok. 2000 znakdw
i opublikowanie go na wybranym portalu internetowym kierowanym do mieszkancow
Bydgoszczy i okolic 0 sSrednim zasiegu minimum 1 500 000 odston miesiecznie
z ostatniego kwartatu 2024 r.;
f) przygotowanie we wspdtpracy z organizatorem danego festiwalu materiatu promocyjnego
odnosnie kazdego z festiwali minimum 14 dni przed jego rozpoczeciem poprzez:
e nagranie krétkiego spotu zapowiadajacego i promujacego dany festiwal
e przeprowadzenie krétkiego wywiadu z organizatorem lub osobg / osobami przez
niego wskazang
e przygotowanie informacji o festiwalu
e zamieszczeniu materiatdw promocyjnych o festiwalu dostarczonych przez
organizatora;
g) zamieszczeniu relacji tekstowej oraz foto / video po zakoriczonym festiwalu
na podstawie materiatow dostarczonych przez organizatora najpdzniej w ciggu
48 godzin po ich otrzymaniu.




Zadanie Il - Facebook

1.

Przygotowywania i prowadzenia kampanii promocyjnej na Facebooku dotyczacej bydgoskich
wydarzen festiwalowych w ramach cyklu Bydgoszcz na Fali Festiwali polegajacej na:
a) prowadzeniu strony Bydgoszcz na Fali Festiwali na Facebooku, poprzez regularne
publikacje, przynajmniej dwa razy w tygodniu, przez caty okres trwania umowy, informacji
zwigzanych z projektem oraz promocjg poszczegolnych wydarzen.
b) prowadzeniu biezacej wspdtpracy z organizatorami poszczegolnych festiwali celem
pozyskania materiatow, ustalenia terminéw publikacji, grup docelowych, tresci postow
w celu przeprowadzenia kampanii promocyjnej na Facebooku;

c) tworzeniu od 2 do 5 postéw promocyjnych dla kazdego z festiwali i ich publikacja
w terminach uzgodnionych z organizatorami poszczegdlnych festiwali;

d) ustawianiu geolokalizacji dla promowanych postow na teren wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego (bez obszaru Miasta Bydgoszczy), pomorskiego, wielkopolskiego
i tddzkiego;

e) ustawianiu dodatkowej personalizacji grupy docelowej odbiorcéw reklam w uzgodnieniu
z organizatorami poszczegolnych festiwali;

f) publikacji przedmiotowych postéw reklamowych za posrednictwem profilu Zamawiajacego

na Facebooku tj. bydgoszcz.pl lub innego wskazanego przez Zamawiajgcego;

g) przeprowadzeniu kampanii sponsorowanej zwigzanej z festiwalami na kwote do 2500 zt

brutto (kwota 2500 zt dotyczy kazdego festiwalu oddzielnie).

h) raportowaniu — wykonawca w ramach umowy utworzy dedykowane konto reklamowe

w serwisie Meta, do ktorego doda osobe wskazang przez Miasto Bydgoszcz, ktora na
biezaco bedzie mogta obserwowac przebieg kampanii reklamowych.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy liste festiwali oraz kontakty do oséb odpowiedzialnych za
ich organizacje.

Materiaty publikowane na stronie bede wymagaty akceptacji Zamawiajacego. Tryb uzyskania
akceptaciji zostanie szczegdtowo okreslony w umowie.

Wykonawca przeniesie na Zamawiajacego wszelkie prawa autorskie do wykonanych

na potrzeby prowadzenia strony materiatdw.

Do kosztu prowadzenia kampanii na Facebooku nalezy doda¢ koszt kampanii sponsorowanej
w wysokos$ci 2500 zt brutto na kazdy festiwal. Koszt ten bedzie pokrywany przez
Zamawiajgcego na podstawie faktycznie poniesionego, udokumentowanego przez Wykonawce
wydatku oraz przedstawienia raportu z przeprowadzonej ptatnej kampanii.

Realizacja zadan okreslonych w punktach od 1b) do 1d) zadania | powinna by¢ wykonana

w terminie 14 dni od podpisania umowy.

Wykonawca jest zobowigzany do posiadania i prowadzenia na terenie Bydgoszczy
stacjonarnego biura, umozliwiajgcego organizowanie spotkan z organizatorami poszczegélnych
festiwali, nagrywaniu wywiadow itp.

Wykonawca do oferty winien zatgczy¢ portfolio i legitymowac sie nastepujacym
doswiadczeniem:

a) prowadzeniem profilu firmowego o zasiegu co najmniej 4 000 followersow

b) udokumentowane prowadzenie kampanii sponsorskiej na kanale Facebook, Instagram



