Załącznik nr 2 do SWZ

SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA
Przedmiotem zamówienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii outdoor na temat Funduszy Europejskich dla Warmii i Mazur 2021-2027, aby zaprezentować mieszkańcom korzyści płynących z członkostwa Polski w Unii Europejskiej ze szczególnym uwzględnieniem rezultatów wdrażania Funduszy Europejskich w województwie warmińsko-mazurskim.
I. ZADANIA WYKONAWCY:
· przygotowanie koncepcji graficznej oraz zasad konkursu
· zaplanowanie przebiegu kampanii
· produkcja reklam i zapewnienie nośników
· produkcja audycji i spotów radiowych oraz zakup czasu antenowego
· realizacja kampanii
· przeprowadzenie konkursu, przygotowanie landing page na podstronie www.funduszeeuropejskie.warmia.mazury.pl  i zapewnienie wymaganej liczby uczestników
· przeprowadzenie badania skuteczności kampanii
· opracowanie raportu z podjętych działań
II. PODSTAWOWE ZAŁOŻENIA KAMPANII
1. TŁO KAMPANII:
W 2024 roku obchodzimy 20 rocznicę wejścia Polski do Unii Europejskiej. Członkostwo we wspólnocie państw europejskich znacząco wpłynęło na możliwości i szanse rozwojowe Polski. Wraz ze wstąpieniem Polski do Unii Europejskiej Warmia i Mazury stały się beneficjentem Funduszy Europejskich. Środki europejskie pozwoliły na przyspieszenie rozwoju gospodarczego i społecznego. Jedną z instytucji wdrażających Fundusze Europejskie jest Urząd Marszałkowski Województwa Warmińsko-Mazurskiego. Prowadzi on działania informacyjno-promocyjne, które upowszechniają wśród mieszkańców województwa markę Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur, a wcześniej Regionalny Program Operacyjny. Duży nacisk kładziony jest na pokazanie korzyści i efektów wykorzystania Funduszy Europejskich, podkreślenie ich znaczenia dla rozwoju regionu, a także poprawę jakości życia mieszkańców. 
Z uwagi na chęć dotarcia do szerokiego grona odbiorców zaplanowana została realizacja kampanii outdoor o charakterze wizerunkowym i angażującym. Jej celem będzie zaprezentowanie korzyści płynących z członkostwa Polski w Unii Europejskiej ze szczególnym uwzględnieniem rezultatów wdrażania Funduszy Europejskich w regionie. Elementem dodatkowym planowanej kampanii jest konkurs skierowany do mieszkańców województwa warmińsko-mazurskiego. 
Przesłanie kampanii: Fundusze Europejskie od 20 lat wspierają rozwój Warmii i Mazur.
2. ZASIĘG: 
Kampania o charakterze regionalnym docierająca do wszystkich gmin województwa warmińsko-mazurskiego.
3. GRUPA DOCELOWA:
Mieszkańcy 13+ województwa warmińsko-mazurskiego
4. NARZĘDZIA:
Kampania zostanie zrealizowana za pomocą następujących nośników reklamy outdoor:
- wielkoformatowe billboardy eksponowane w obu kierunkach (dopuszcza się reklamy jednostronne umieszczone po obu stronach drogi) przy drogach ekspresowych w województwie warmińsko-mazurskim. 
- tyły autobusów miejskich format full back
- tyły autobusów międzymiastowych wojewódzkich linii autobusowych o charakterze użyteczności publicznej organizowanych przez województwo warmińsko-mazurskie
- automaty paczkowe
- pociągi Polregio Przewozy Regionalne Olsztyn reklama plakatowa oraz na monitorach LCD.
Szczegóły dotyczące liczby i rodzaju nośników znajdują się w tabeli nr 1. 
Do przeprowadzenia kampanii wspierającej działania outdoor będą wykorzystane audycje w stacji radiowej o zasięgu regionalnym i spot radiowy w stacjach o zasięgu regionalnym i lokalnym. 
Szczegóły dotyczące działań w radio znajdują się w tabeli nr 2.
W przypadku zaproponowanych przez Wykonawcę dodatkowych działań w Internecie. Wszystkie działania muszą odnosić się lub odsyłać do strony konkursu (landing page) i/lub profili w mediach społecznościowych należących do Zamawiającego. 
5. MATERIAŁY REKLAMOWE – WYMAGANIA:
Kampanię będzie wyróżniać wysoka jakość. Oznacza to, że reklamy będą eksponowane w miejscach dobrze widocznych o dużym natężeniu ruchu. 
Wykonawca między innymi na podstawie materiałów i koncepcji zaakceptowanej przez Zamawiającego opracuje projekt graficzny reklamy outdoor. Projekt zostanie dostosowany do wszystkich wybranych w kampanii nośników. Kreacja musi być unikatowa, oryginalna i stworzona specjalnie na potrzeby realizacji zamówienia.
· Kreacja powinna być łatwa w odbiorze, przyjemna, skracająca dystans, nie stwarzająca wrażenia materiału o charakterze formalnym, urzędowym,
· Kreacja może mieć zabarwienie humorystyczne, nawiązujące do szerokiego kontekstu związanego z 20 rocznicą wstąpienia do UE,
· Kreacja powinna wpływać na pozytywne skojarzenia wobec FE, nie postrzeganie ich jako zagadnienia bardzo skomplikowanego, nieprzystępnego i nużącego,
· Kreacja przekonująca, nie pozostawiająca odbiorców obojętnymi,
· Utrzymanie balansu między treścią angażującą, a stricte informacyjną (w warstwie informacyjnej powinna odsyłać do strony konkursowej),
· Wszystkie elementy kreacji graficznej powinny być spójne, projekty używane w różnych narzędziach mogą się wzajemnie uzupełniać,
· Kreacja powinna mieć charakter uniwersalny: uwzględniający złożoność grupy odbiorców (różne grupy wiekowe, miejsce zamieszkania, wykształcenie etc.),
· W przypadku wykorzystywania w projektach graficznych zdjęć wyklucza się użycie zdjęć stockowych, Wykonawca powinien uwzględnić wykonanie sesji zdjęciowej na potrzeby kampanii.
Pozyskanie wszelkich ewentualnych zgód dotyczących wykorzystania wizerunku w kreacji graficznej oraz przetwarzania danych osobowych należy do Wykonawcy.
Projekt musi zawierać: 
- oznakowanie zgodne ze Strategią komunikacji programu Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur na lata 2021-2027 https://funduszeeuropejskie.warmia.mazury.pl/content-files/download?id=774 oraz Kartą wizualizacji Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur 2021-2027 https://funduszeeuropejskie.warmia.mazury.pl/content-files/download?id=612 
- oznakowanie zgodne z Księgą Identyfikacji Wizualnej Województwa Warmińsko-Mazurskiego  https://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/system-identyfikacji-wizualnej 
 - Podręcznika wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w zakresie informacji i promocji https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/127192/Podrecznik_wnioskodawcy_i_beneficjenta_FE_2021_27w_zakresie_informacji_i_promocji.pdf
[image: ]
- znak #FunduszeNaZmiany
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[image: ]- logo okazji 20 rocznicy wstąpienia Polski do Unii Europejskiej zgodnie z księgą znaku 20 lat Polski w Unii Europejskiej https://20lat.eu/images/Ksiega-znaku_20-lat-Polski-w-UE.pdf 
- adres strony internetowej: https://funduszeeuropejskie.warmia.mazury.pl/ oraz fanpage: https://www.facebook.com/FE.Warmia.Mazury
Wykonawca przeniesie na Zamawiającego bezwarunkowo na własność całość majątkowych praw autorskich do wszelkich produktów powstałych w ramach kreacji i realizacji przedmiotu zamówienia, oraz udzieli Zamawiającemu zgody na wykonywanie względem nich praw zależnych. Wykonawca przekaże Zamawiającemu wszystkie projekty w formie plików otwartych.
6. KONKURS:
Wykonawca przeprowadzi konkurs w dwóch kategoriach, w którym wezmą udział mieszkańcy województwa warmińsko-mazurskiego powyżej 13 roku życia (kategoria I) oraz szkoły na poziomie podstawowym i ponadpodstawowym z terenu województwa (kategoria II). Konkurs powinien być tematycznie połączony z działaniami outdoor. Zadaniem konkursowym powinno być stworzenie krótkich filmów (tzw. Rolki/Reels od 45 do 90 sekund) promujących projekty zrealizowane na terenie województwa warmińsko-mazurskiego z udziałem Funduszy Europejskich (Regionalny Program Operacyjny 2014-2020, Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur 2021-2027). Konkurs zostanie przeprowadzony w takim czasie, który da wszystkim mieszkańcom regionu równe szanse udziału w zabawie tj. nie będzie faworyzował mieszkańców terenów, na którym były już eksponowane nośniki reklam. Wykonawca jest odpowiedzialny za rekrutację uczestników. Rezultat, który ma osiągnąć Wykonawca działań związanych z konkursem: co najmniej 100 zgłoszeń indywidualnych i 25 zgłoszeń od szkół z terenu województwa. Brak osiągniętych wskaźników będzie skutkował karami umownymi. 
Zaproponowane dodatkowe działania po stronie Wykonawcy zachęcające do udziału w konkursie będą premiowane na etapie wyboru wykonawcy.
7. BADANIE OPINII SPOŁECZNEJ:
Wykonawca zaprojektuje i przeprowadzi internetowe badania opinii społecznej, przed kampanią i po kampanii. Celem ilościowych badań jest uzyskanie informacji nt.:
- wzrostu świadomości marki Funduszy Europejskich i ich wpływu na rozwój całego województwa
- zauważalności kampanii.
Grupa badanych: 500 mieszkańców województwa warmińsko-mazurskiego w wieku w wieku 18-65+; dobór grupy losowy, warstwowy w podziale na płeć (mężczyźni, kobiety), miejsce zamieszkania (miasto, wieś), grupy wiekowe, wykształcenie, stan na rynku pracy (zatrudnienie, brak, samozatrudnienie itp.). Dobór respondentów reprezentatywny do populacji woj. warmińsko-mazurskiego.  
Wykonawca przygotuje i przedstawi do akceptacji Zamawiającemu w ciągu 14 dni roboczych od podpisania umowy scenariusz (harmonogram, metodę), kwestionariusze badań. Wykonawca wykona badania przed rozpoczęciem i zakończeniem kampanii i przygotuje raport z badań. Badanie opinii przed kampanią zostanie przeprowadzone najpóźniej do 10 dni roboczych przed startem działań outdoor. Badanie opinii po kampanii zostanie przeprowadzone najpóźniej do 10 dni roboczych po zakończeniu działań outdoor.
Wykonawca będzie zobowiązany do przeprowadzenia badania skuteczności kampanii przez niezależny od Wykonawcy instytut badawczy (firma badawcza, agencja badawcza – podmiot posiadający doświadczenie w realizacji badań społecznych, analizy rynku, działań z zakresu marketingu).
8. KOORDYNATOR DZIAŁANIA:
Do przeprowadzenia zamówienia Wykonawca będzie dysponował osobą (koordynator), która w ciągu ostatnich 3 lat prowadziła i zarządzała co najmniej 2 kampaniami outdoor, tj. była odpowiedzialna za koncepcję i realizację strategii reklamowej oraz za poziom artystyczny i osiągnięcie celów kampanii, o wartości co najmniej 150 000 zł brutto każda.

II. ETAPY I CZAS REALIZACJI ZAMÓWIENIA
1. TERMIN KAMPANII:
Wszelkie działania związane z przygotowaniem i realizacją kampanii nie mogą trwać dłużej niż 8 miesięcy od podpisania umowy. Ostatni miesiąc obowiązywania umowy będzie miesiącem sprawozdawczym. 
Sugerowany czas trwania kampanii to jesień 2024 w tym okres eksponowania reklamy na nośnikach wrzesień/październik 2024.
2. Zamówienie zostało podzielone na następujące etapy wraz z terminami realizacji:
Etap 1. Przygotowanie koncepcji kampanii
[bookmark: _Hlk163042233]Wykonawca w terminie 10 dni roboczych od podpisania umowy przedstawi minimum 3 wstępne koncepcje graficzne kampanii outdoor z uwzględnieniem wytycznych wskazanych w Szczegółowym Opisie Przedmiotu Zamówienia (Materiały reklamowe – wymagania). 
Wykonawca w terminie 10 dni roboczych od podpisania umowy zaproponuje założenia konkursu – zadanie konkursowe, sposoby wyłonienia zwycięzcy, podział nagród, dodatkowe działania motywujące uczestników do udziału w konkursie. 
Koncepcja graficzna musi uwzględniać promocję konkursu. 
Zamawiający może przedstawić Wykonawcy pomysły i inspiracje w celu przygotowania koncepcji kampanii.
Zamawiający drogą mailową w ciągu 3 dni roboczych od przedstawienia koncepcji graficznej outdoor oraz propozycji zasad konkursu wniesie uwagi lub zaakceptuje przedstawione koncepcje.
W przypadku wniesionych przez Zamawiającego uwag Wykonawca w ciągu 3 dni roboczych naniesie uwagi do przedstawionego projektu graficznego oraz propozycji zasad konkursu i przedstawi  je Zamawiającemu do ponownej akceptacji. Wykonawca naniesie kolejne uwagi, aż do momentu uzyskania ostatecznej akceptacji Zamawiającego.
Etap 2. Zaplanowanie przebiegu kampanii
Wykonawca przedstawi Zamawiającemu koncepcję realizacji kampanii wraz z planem kampanii, projektem reklam na podstawie wcześniej zaakceptowanej koncepcji. 
Zamawiający drogą mailową będzie akceptował działania z etapu 2: 
a)	plan musi zawierać co najmniej: harmonogram działań, lokalizacje reklam wielkoformatowych, lokalizacje reklam na automatach paczkowych, lokalizacje reklam na autobusach miejskich, lokalizacje reklam w pociągach, informacje na temat terminów emisji spotu oraz audycji radiowych. Ostateczne wersje harmonogramów, lokalizacji reklam, mediaplan muszą być zaakceptowane przez Zamawiającego; 
b)	materiały reklamowe: Wykonawca przygotuje projekt reklamy na nośniki zewnętrzne na podstawie wcześniej zaakceptowanej koncepcji, projekty scenariusza jednego spotu radiowego oraz scenariuszy audycji radiowych. Ostateczne wersje reklam, przed ich publikacją, ekspozycją, muszą być zaakceptowane przez Zamawiającego;
c)	plan konkursu, który będzie zawierać co najmniej: zasady organizacji, etapy, terminy przeprowadzenia konkursu, wyłonienie laureatów i wręczenie nagród, regulamin konkursu. Ostateczna wersja regulaminu musi być zaakceptowana przez Zamawiającego.
Terminy realizacji: 
a)	Wykonawca zobowiązuje się do przekazania planu realizacji kampanii w terminie do 14 dni roboczych od dnia podpisania umowy. Zamawiający w ciągu 3 dni roboczych przekaże uwagi, poprosi o uzupełnienia lub zaakceptuje plan. W sytuacji, gdy poprawiony przez Zamawiającego plan nadal będzie wymagał poprawy lub uzupełnienia, Wykonawca jest zobowiązany do ich niezwłocznego poprawienia i przekazania do ponownej akceptacji Zamawiającego, aż do uzyskania ostatecznej akceptacji. W trakcie trwania kampanii, w przypadkach uzasadnionych, Zamawiający dopuszcza możliwość zmiany lokalizacji nośników. O powyższych zmianach Zamawiający zostanie poinformowany drogą elektroniczną (email).
b)	Do 10 dni roboczych od akceptacji przedstawionych koncepcji (etap 1) Wykonawca przedstawi projekty reklamy outdoor, projekt scenariuszy spotu oraz audycji radiowej. Zamawiający zaakceptuje lub przekaże do projektu reklamy, scenariuszy uwagi – termin: 3 dni robocze od dnia otrzymania propozycji. W sytuacji gdy poprawiony materiał nadal będzie wymagał poprawy lub uzupełnienia, Wykonawca jest zobowiązany do ich niezwłocznego poprawienia i przekazania do ponownej akceptacji Zamawiającego. Najpóźniej na 5 dni roboczych przed produkcją wszystkich materiałów reklamowych (druk, emisja, publikacja) Wykonawca musi uzyskać, za pośrednictwem poczty elektronicznej, od Zamawiającego ostateczną akceptację.
c)	Do 10 dni roboczych od dnia akceptacji propozycji założeń konkursu (etap 1) Wykonawca przedstawi plan konkursu wraz z regulaminem. Zamawiający zaakceptuje lub przekaże uwagi – termin: 5 dni roboczych od dnia otrzymania propozycji. W sytuacji gdy materiał nadal będzie wymagał poprawy lub uzupełnienia, Wykonawca jest zobowiązany do ich niezwłocznego poprawienia i przekazania (email) do ponownej akceptacji Zamawiającego. Najpóźniej na 5 dni roboczych przed rozpoczęciem emisji audycji radiowych Wykonawca powinien mieć ostateczną akceptację od Zamawiającego.
Etap 3: Wykonawca zrealizuje kampanię wraz z konkursem zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiającego planem.
Terminy realizacji:
a)	rozpoczęcie działań promocyjnych w radio – audycje radiowe sponsorowane najpóźniej 10 dni kalendarzowych przed rozpoczęciem działań outdoor, spot radiowy najpóźniej 5 dni kalendarzowych przed rozpoczęciem działań outdoor;
b)	działania outdoor – działania ciągłe, nie mniej niż 50, ale nie więcej niż 65 dni kalendarzowych;
c)	rozstrzygnięcie konkursu – najpóźniej 10 dni kalendarzowych po przeprowadzeniu wszystkich działań outdoor.
Etap 4: Wykonawca po zakończeniu etapów 1, 2 i 3 sporządzi raport (w formie elektronicznej - zapisany w edytowalnym pliku tekstowym i dostarczony na nośniku pamięci zewnętrznej – pendrive do siedziby Zamawiającego). 
Raport musi co najmniej zawierać opis działań zrealizowanych w ramach etapu 2, nagrania spotu radiowego, zdjęcia z ekspozycji reklamy na nośnikach wraz z lokalizacją oraz terminami ekspozycji. Ponadto raport powinien zawierać podsumowanie z przeprowadzonego konkursu (m.in. listę laureatów).
[bookmark: _Hlk163043028]Termin realizacji: do 7 dni roboczych od dnia zakończenia ostatniego działania zrealizowanego w ramach etapu 3.
Do celów roboczych i bieżącego sprawozdawania raport może być przesłany w formie linku do pobrania. Ostateczna wersja raportu musi zostać dostarczona do siedziby Zamawiającego w formie edytowalnego pliku na nośniku zewnętrznym.
Przeprowadzenie działań w ramach każdego z etapów zostanie potwierdzone protokołem zdawczo-odbiorczym, którego podpisanie bez zastrzeżeń będzie podstawą do wypłaty kolejnej transzy wynagrodzenia. Wykonawca otrzyma wynagrodzenie po realizacji każdego etapu, tj.:
- za etap 1-2 – 40 proc. wynagrodzenia,
- za etap 3 – 55 proc. wynagrodzenia,
- za etap 4 – pozostała część wynagrodzenia wynagrodzenia.
IV. REALIZACJA KAMPANII – ZAKRES MERYTORYCZNY
Wszelka wymiana materiałów między Wykonawcą a Zamawiającym, a następnie ich akceptacja przez Zamawiającego będzie odbywać się za pośrednictwem poczty elektronicznej. 
Wykonawca dokona demontażu reklam oraz poniesie wszystkie związane z tym koszty. Zamawiający nie wymaga zdejmowania czy zaklejania reklam z nośników w terminie kończącym ich emisję, jednak ewentualna emisja dłuższa, niż określono, będzie realizowana na koszt Wykonawcy.
Rodzaj nośników, liczbę nośników, czas ekspozycji nośników, które muszą być użyte w kampanii określa tabela nr 1.
[image: ]
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	TABELA NR 1 - Działania outdoor

	l. p.
	Rodzaj nośnika

	Liczba nośników
	Czas ekspozycji
	Miejsce ekspozycji

	1.
	Wielkoformatowe billboardy  megaboard min. 40 m2 
	4 szt. dwustronne 
	4 tygodnie
	Droga ekspresowa S7 (2 szt.):
1. Na odcinku od granicy województwa warmińsko-mazurskiego z województwem mazowieckim do węzła Nidzica Północ
2. Na odcinku od granicy województwa warmińsko-mazurskiego z województwem pomorskim do węzła Pasłęk Południe
Droga ekspresowa S51 (1 szt.) – na odcinku między węzłami Olsztynek Wschód – Olsztyn Wschód
Droga ekspresowa S61 (1 szt.) – na odcinku między węzłami Ełk Południe - Kalinowo


	2.
	Autobusy miejskie full back
	40 szt.
	6 tygodni
	Preferowane największe miasta województwa

	3.
	Autobusy międzymiastowe full back
	14 szt.
	6 tygodni
	1 szt. na każdej z 14 wojewódzkich linii autobusowych

	4.
	Automaty paczkowe 8 kolumn
	50 szt. 
	4 tygodnie
	Olsztyn 22 szt.
Elbląg 18 szt.
Ełk 10 szt. 

	5.
	Automaty paczkowe 4 kolumny
	200 szt.
	4 tygodnie
	Gminy wiejskie i miejsko-wiejskie min. 1 automat w każdej gminie: Bisztynek, Sępopol, Bartoszyce, Górowo Iławeckie, Frombork, Pieniężno, Braniewo, Lelkowo, Płoskinia, Wilczęta, Lidzbark, Działdowo, Iłowo-Osada, Płośnica, Rybno, Młynary, Pasłęk, Tolkmicko, Elbląg, Godkowo, Gronowo Elbląskie, Markusy, Milejewo, Rychliki, Ełk, Kalinowo, Prostki, Stare Juchy, Ryn, Giżycko, Kurklanki, Miłki, Wydminy, Gołdap, Banie Mazurskie, Dubeninki, Kisielice, Susz, Zalewo, Iława, Lubawa, Korsze, Reszel, Barciany, Kętrzyn, Srokowo, Orneta, Kiwity, Lidzbark Warmiński, Lubomino, Mikołajki, Mrągowo, Piecki, Sorkwity, Nidzica, Janowiec Kościelny, Janowo, Kozłowo, Biskupiec, Grodziczno, Kurzętnik, Nowe Miasto Lubawskie, Olecko, Kowale Oleckie, Świętajno, Wieliczki, Barczewo, Biskupiec, Dobre Miasto, Jeziorany, Olsztynek, Dywity, Gietrzwałd, Jonkowo, Kolno, Purda, Stawiguda, Świątki, Miłakowo, Miłomłyn, Morąg, Dąbrówno, Grunwald, Łukta, Małdyty, Ostróda, Biała Piska, Orzysz, Pisz, Ruciane-Nida, Pasym, Wielbark, Dźwierzuty, Jedwabno, Rozogi, Szczytno, Świętajno, Węgorzewo, Budry, Pozezdrze
Gminy miejskie (miasta) min. 3 automaty w każdej gminie: Bartoszyce, Górowo Iławieckie, Braniewo, Działdowo, Giżycko, Iława, Lubawa, Kętrzyn, Lidzbark Warmiński, Mrągowo, Nowe Miasto Lubawskie, Ostróda, Szczytno

	6.
	Ekrany LCD w Pociągach Regio
	50 szt.
	4 tygodnie
	Pociągi Polregio należące do Zakładu Przewozów Regionalnych w Olsztynie kursujące na terenie województwa

	7.
	Plakaty A3 w Pociągach Regio
	50 szt. 
	4 tygodnie
	Pociągi Polregio należące do Zakładu Przewozów Regionalnych w Olsztynie kursujące na terenie województwa



1. Kampania outdoorowa – wielkoformatowe billboardy
A. Wykonawca zrealizuje (wynajem powierzchni, produkcja, montaż, ekspozycja, demontaż) kampanię na 4 dwustronnych wielkoformatowych bilbordach o  powierzchni minimum 40 m2. Materiał: PVC lub siatka mesh. Zamawiający dopuszcza użycie innych materiałów zapewniających odpowiednią jakość. 
B. Lokalizacja reklamy: patrz tabela. Nośniki powinny być ustawione w taki sposób, aby były czytelne dla podróżujących drogą w obu kierunkach. W przypadku jeśli nie ma możliwości instalację dwóch jednostronnych megaboardów po obu stronach drogi na wskazanym odcinku.
C. Termin ekspozycji: min. 4 tygodnie każdy nośnik.
D. Do terminów ekspozycji nie wlicza się okresu przygotowywania ekspozycji, dnia instalacji oraz czasu demontażu.
E. Wykonawca zobowiązany jest do uzyskania wszelkich zgód wynikających z ekspozycji wyżej wymienionych nośników oraz dołączenia ich kopii do reportu z kampanii.
F. W terminie na co najmniej 14 dni roboczych przed rozpoczęciem działań Wykonawca przedstawi Zamawiającemu do akceptacji w ciągu 2 dni roboczych listę ostatecznych lokalizacji, w których  będzie eksponowana reklama.   
G. Wykonawca po demontażu zobowiązany jest do upcyklingu tj. uszycia z billbordów kolorowych toreb na zakupy o wymiarach min. 35x35 cm i dostarczenia ich do siedziby Zamawiającego w ciągu 60 dni po zakończeniu działań outdoor. Torba powinna być wytrzymała, z dwoma uszami umożliwiającymi założenie jej na ramię, bez zamka. Do torby musi zostać przyszyta w sposób widoczny i trwały metka/taśma materiałowa zawierająca pełnokolorowy ciąg logotypów taki jak na zaprojektowanych grafikach (przykład oznakowania na fotografiach poglądowych). Liczba wykonanych toreb powinna uwzględniać maksymalne wykorzystanie banerów jednak nie mniej niż 500 sztuk. Wykonawca umożliwi Zamawiającemu przygotowanie materiału foto i video z demontażu reklamy oraz produkcji toreb we własnym zakresie. Czas wyprodukowania toreb nie wlicza się w termin realizacji etapu 3 tj. nie wpływa na termin płatności transzy wynagrodzenia po 3 etapie.

Zdjęcia poglądowe toreb oraz przykłady umiejscowienia logotypów:

[image: ]
[image: ][image: ]

2. Kampania outdoorowa – autobusy miejskie
A. Wykonawca przeprowadzi kampanię (wynajem powierzchni, produkcja, montaż, ekspozycja, demontaż) za pomocą reklamy formatu full back na autobusach komunikacji miejskiej w największych miastach województwa warmińsko-mazurskiego.
B. Wykonawca na tyłach przynajmniej 40szt. autobusów komunikacji miejskiej wyklei reklamę. Wykonawca dołoży wszelkich starań, aby podczas trwania kampanii, każdy z oklejonych reklamą autobusów odbywał kursy co najmniej w dni powszednie. Zamawiający nie dopuszcza sytuacji, że autobusy z reklamą nie są uwzględnione w siatce połączeń.
C. Czas trwania ekspozycji: 6 tygodni
D. W przypadku awarii pojazdu, skutkującym niewykonywaniem kursu przez dłużej niż 2 dni, lub zniszczenia reklamy Wykonawca zapewni zamieszczenie reklamy na kolejnym autobusie zastępczym. 
E. Trasy autobusów komunikacji miejskiej powinny obejmować: centra miast, osiedla z największą liczbą mieszkańców, główne skrzyżowania, bliskie sąsiedztwo galerii, centrów handlowych, sklepów wielkopowierzchniowych.
F. Wykonawca w terminie 10 dni roboczych przed startem ekspozycji zobowiązany jest do przedstawienia Zamawiającemu listy numerów bocznych wszystkich autobusów, które będą wykorzystane w kampanii, wraz z informacją o częstotliwości wykonywanych kursów. Wykonawca uwzględni uwagi i zastrzeżenia, i przekaże kolejną wersję listy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzeżeń. Ostateczna lista autobusów wykorzystywanych w ramach kampanii musi być uzgodniona oraz uzyskać akceptację Zamawiającego.

3. Kampania outdoorowa – autobusy międzymiastowe
A. Wykonawca przeprowadzi kampanię (wynajem powierzchni, produkcja, montaż, ekspozycja, demontaż) za pomocą reklamy formatu full back na autobusach wojewódzkich linii autobusowych o charakterze użyteczności publicznej organizowanych przez województwo warmińsko-mazurskie. W przypadku braku możliwości oklejenia całej powierzchni dopuszcza się ograniczenie reklamy do samej szyby lub karoserii tyły pojazdu.
B. Wykonawca wyklei reklamę na 1 sztuce autobusu kursującego na każdej z 14 linii (https://bip.warmia.mazury.pl/2991/rozklady-jazdy-wojewodzkie-linie-autobusowe-o-charakterze-uzytecznosci-publicznej-wazne-od-dnia-2-stycznia-2024.html?page=2) 
C. Czas trwania ekspozycji: 6 tygodni.
D. W przypadku awarii pojazdu, skutkującym niewykonywaniem kursu przez dłużej niż 2 dni, lub zniszczenia reklamy Wykonawca zapewni zamieszczenie reklamy na kolejnym autobusie zastępczym. 
E. [bookmark: _Hlk163040092]Wykonawca w terminie 10 dni roboczych przed startem ekspozycji zobowiązany jest do przedstawienia Zamawiającemu listy wszystkich autobusów, które będą wykorzystane w kampanii, wraz z informacją o częstotliwości wykonywanych kursów. Wykonawca uwzględni uwagi i zastrzeżenia, i przekaże kolejną wersję listy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzeżeń. Ostateczna lista autobusów wykorzystywanych w ramach kampanii musi być uzgodniona oraz uzyskać akceptację Zamawiającego.

4. Kampania outdoorowa – automaty paczkowe 8 kolumn
A. Wykonawca zrealizuje (wynajem powierzchni, produkcja, montaż, ekspozycja, demontaż) kampanię na 50 szt. automatów paczkowych na terenie województwa warmińsko-mazurskiego. Powierzchnia reklamowa – co najmniej 8 kolumn. 
B. Lokalizacja paczkomatów i liczba paczkomatów w poszczególnych lokalizacjach: patrz tabela. Lokalizacja powinna uwzględniać zabudowę i liczebność mieszkańców. Automaty powinny znajdować się w miejscach o dużym natężeniu ruchu pieszego, tj. centra miast, centra handlowe dyskonty, dworce, kościoły, urzędy, ośrodki zdrowia, sklepy. Automaty paczkowe muszą być zainstalowane w taki sposób, żeby umieszczona reklama znajdowała się w najbardziej widocznym miejscu tj. z przodu budynku, w okolicy wejścia, frontem do ulicy lub parkingu.
C. Czas trwania ekspozycji: 4 tygodnie każdy nośnik.
D. Wykonawca w terminie 14 dni przed startem ekspozycji zobowiązany jest do przedstawienia Zamawiającemu adresów automatów paczkowych, na których będzie przeprowadzona kampania. Wykonawca przedstawi propozycję adresów wraz z wizualizacją okolicy urządzenia, do których Zamawiający w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania adresów może zgłosić uwagi i zastrzeżenia lub zatwierdzić. Wykonawca uwzględni uwagi i zastrzeżenia i przekaże Zamawiającemu kolejną wersję listy (adresy wraz wizualizacją) w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzeżeń. Warunkiem rozpoczęcia działania jest uzyskanie ostatecznej akceptacji Zamawiającego. Wszystkie ostateczne adresy automatów paczkowych, na których zostanie zrealizowane działanie muszą być uzgodnione i uzyskać akceptację Zamawiającego.

5. Kampania outdoorowa – automaty paczkowe powierzchnia 4 kolumny
A. Wykonawca zrealizuje (wynajem powierzchni, produkcja, montaż, ekspozycja, demontaż) kampanię na 200 szt. automatów paczkowych na terenie województwa warmińsko-mazurskiego. Powierzchnia reklamowa 4 kolumny. 
B. Lokalizacja paczkomatów i liczba paczkomatów w poszczególnych lokalizacjach: patrz tabela. Lokalizacja powinna być wybrana uwzględnieniem zabudowy i liczebności mieszkańców. Automaty powinny znajdować się w miejscach o dużym natężeniu ruchu pieszego, tj. dyskonty, dworce, przystanki autobusowe, kościoły, urzędy gmin, ośrodki zdrowia, sklepy. Automaty paczkowe muszą być zainstalowane w taki sposób, żeby umieszczona reklama znajdowała się w najbardziej widocznym miejscu tj. z przodu budynku, w okolicy wejścia, frontem do ulicy lub parkingu.
C. Czas trwania ekspozycji: 4 tygodnie każdy nośnik.
D. Wykonawca w terminie 14 dni przed startem ekspozycji zobowiązany jest do przedstawienia Zamawiającemu adresów automatów paczkowych, na których będzie przeprowadzona kampania. Wykonawca przedstawi propozycję adresów wraz z wizualizacją okolicy urządzenia, do których Zamawiający w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania adresów może zgłosić uwagi i zastrzeżenia lub zatwierdzić. Wykonawca uwzględni uwagi i zastrzeżenia i przekaże Zamawiającemu kolejną wersję listy (adresy wraz wizualizacją) w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzeżeń. Warunkiem rozpoczęcia działania jest uzyskanie ostatecznej akceptacji Zamawiającego. Wszystkie ostateczne adresy automatów paczkowych, na których zostanie zrealizowane działanie muszą być uzgodnione i uzyskać akceptację Zamawiającego.

6. Kampania outdoorowa - Ekrany LCD w Pociągach Regio
A. Wykonawca przeprowadzi działanie za pomocą 50 szt. ekranów LCD w pociągach Polregio należących do zakładu Przewozów Regionalnych w Olsztynie.
B. Pociągi, w których będzie prezentowana kampania powinny kursować po możliwie wielu trasach w województwie warmińsko-mazurskim. 
C. Wyświetlana reklama (statyczna) musi być graficznie spójna z pozostałymi działaniami. 
D. Czas trwania ekspozycji: 4 tygodnie.
E. Wykonawca w terminie 14 dni przed startem ekspozycji zobowiązany jest do przedstawienia Zamawiającemu listy wszystkich pociągów, które będą wykorzystane w kampanii, liczbę wykorzystywanych nośników w poszczególnych pociągach wraz z informacją o częstotliwości wykonywanych kursów oraz trasach. Wykonawca uwzględni uwagi i zastrzeżenia, i przekaże kolejną wersję listy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzeżeń. Ostateczna lista pociągów wykorzystywanych w ramach kampanii musi być uzgodniona oraz uzyskać akceptację Zamawiającego.

7. Kampania outdoorowa - Plakaty w Pociągach Regio
A. Wykonawca przeprowadzi działanie za pomocą 50 szt. plakatów w pociągach Polregio należących do zakładu Przewozów Regionalnych w Olsztynie.
B. Pociągi, w których będzie prezentowana kampania powinny kursować po możliwie wielu trasach w województwie warmińsko-mazurskim. 
C. Prezentowany plakat musi być graficznie spójny z pozostałymi działaniami. Rozmiar plakatu co najmniej A3.
D. Czas trwania ekspozycji: 4 tygodnie
E. W przypadku zerwania, uszkodzenia plakatu Wykonawca zobowiązany jest do jego wymiany.
F. Wykonawca w terminie 14 dni przed startem ekspozycji zobowiązany jest do przedstawienia Zamawiającemu listy wszystkich pociągów, które będą wykorzystane w kampanii, liczbę wykorzystywanych nośników w poszczególnych pociągach wraz z informacją o częstotliwości wykonywanych kursów oraz trasach. Wykonawca uwzględni uwagi i zastrzeżenia, i przekaże kolejną wersję listy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzeżeń. Ostateczna lista pociągów wykorzystywanych w ramach kampanii musi być uzgodniona oraz uzyskać akceptację Zamawiającego.

8. Działania w radio – spot radiowy

	TABELA NR 2 - Działania wspierające – kampania radiowa

	l. p.
	Rodzaj nośnika
	Liczba rozgłośni
	Liczba emisji

	1.
	Radio – 1 spot radiowy 30 sek.

	4 
	4x300 emisji spotu przez 30 dni

	2
	Radio – 10 audycji tematycznych
	1 rozgłośnia o zasięgu regionalnym
	10 materiałów o łącznym czasie  antenowym 25 minut



A. Najpóźniej 5 dni kalendarzowych przed rozpoczęciem, a także w trakcie realizacji działań outdoor Wykonawca przeprowadzi kampanię w 4 rozgłośniach radiowych przy pomocy 30 sekundowego spotu.
B. Wykonawca jest odpowiedzialny za całość działań radiowych tj. przygotowanie scenariusza, nagranie i montaż spotu, a po uzyskaniu akceptacji przez Zamawiającego emisję. 
C. Wykonawca zapewni emisję spotów (tj. przekaże rozgłośniom spot i wykupi czas antenowy) na antenach w 4 rozgłośniach radiowych regionalnych/lokalnych (tj. 1 stacji o zasięgu regionalnym, i w 3 rozgłośniach o charakterze lokalnym, o największej słuchalności lub największym zasięgu, zasięg wszystkich rozgłośni lokalnych powinien pozwolić na objęcie emisją całego województwa warmińsko-mazurskiego). Spot nie może być emitowany w stacjach o zasięgu ogólnopolskim.
D. Częstotliwość emisji spotu: 10 razy w ciągu dnia, przez 30 dni, w 4 stacjach radiowych (w sumie w jednej rozgłośni będzie to 300 emisji, zaś we wszystkich  to 1200 emisji); emisja spotu w pasmach: porannym, południowym i wieczornym, w godzinach od 6 do 21. Zamawiający preferuje, aby emisja spotu w poszczególnych rozgłośniach odbywała się w taki sposób, aby spot był emitowany przez cały okres kampanii outdoor.
E. Przed emisją spotu Wykonawca przygotuje szczegółowy mediaplan z wyprzedzeniem dającym Zamawiającemu min. 5 dni roboczych na jego akceptację. W sytuacji, gdy mediaplan będzie wymagał poprawek, to Wykonawca jest zobowiązany nanieść uwagi i ponownie przesłać Zamawiającemu do akceptacji.
F. Wykonawca przedstawi Zamawiającemu na minimum 14 dni roboczych przed startem emisji do akceptacji (różniące się koncepcyjnie) propozycje scenariusza spotu oraz co najmniej 3 propozycje podkładu dźwiękowego i 3 propozycje głosu lektora (w tym przynajmniej jeden kobiecy/męski); w przypadku, gdy żadna z propozycji scenariusza, podkładu dźwiękowego lub głosu lektora nie spełni oczekiwań Zamawiającego, Wykonawca przedstawi kolejne propozycje; spot zostanie przygotowany (nagrane i zmontowane) przez Wykonawcę po zaakceptowaniu przez Zamawiającego koncepcji scenariusza, podkładu dźwiękowego, głosu lektora.
G. Przesłanie spotu: wspierający kampanię, informujący i zachęcający do udziału w konkursie, kierujący uwagę odbiorcy na adres www.funduszeeuropejskie.warmia.mazury.pl; spot zakończony słowami: materiał dofinansowany ze środków programu regionalnego Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur na lata 2021-2027;
H. Charakter spotu: pozytywny, dynamiczny, atrakcyjny.

9. Działania w radio – audycja radiowa
A. Na minimum 10 dni kalendarzowych przed rozpoczęciem, realizacji działań outdoor Wykonawca przeprowadzi kampanię w 1 rozgłośni o zasięgu regionalnym przy pomocy audycji radiowej.
B. Cele audycji powinny być zgodne z celami oraz tłem kampanii.
C. Parametry techniczne audycji: 10 audycji, długość trwania audycji 2:30 min wraz z czołówką i jinglem końcowym. Audycja musi zawierać informację odczytaną przez lektora: materiał dofinansowany ze środków programu regionalnego Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur na lata 2021-2027. Format pliku z nagraniem powinien umożliwiać publikację audycji w formie podcastu na stronach Zamawiającego. 
D. Tematyka i forma audycji: przygotowane w oparciu o koncepcję stroytellingu będą angażowały odbiorcę i mówiły „językiem korzyści”, podkreślającym osiągnięcia regionu w ciągu 20 lat obecności w Unii Europejskiej. Nacisk położony zostanie na promocję projektów zrealizowanych przy pomocy Funduszy Europejskich w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego oraz Funduszy Europejskich dla Warmii i Mazur. Tematyka audycji powinna dotyczyć ogólnych korzyści dla regionu (1 audycja), projektów zrealizowanych w subregionie olsztyńskim (3 audycje), projektów zrealizowanych w subregionie elbląskim (3 audycje), projektów zrealizowanych w subregionie ełckim (3 audycje). W audycjach użyte zostaną wypowiedzi ekspertów (np. przedstawiciela nauki z dyscyplin nauki o polityce i administracji, nauki ekonomiczne), beneficjentów, którzy realizowali projekt oraz beneficjentów końcowych (użytkowników efektów projektu). W audycji może być uwzględniona postać wirtualnego influencera Miko_Kopernik (www.instagram.com/miko_kopernik), który jest brand hero marki Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur. Audycja będzie zachęcała do udziału w przygotowywanym konkursie, który jest częścią kampanii. 
E.  Wykonawca przygotuje scenariusze audycji wraz z listą zaproszonych gości. Scenariusze oraz lista gości muszą uzyskać akceptację Zamawiającego. Dopiero po ostatecznej akceptacji nastąpi nagranie audycji.
F. Wykonawca zapewni emisję audycji (tj. przekaże rozgłośniom scenariusze audycji lub gotowe nagrania, wykupi czas antenowy, zapewni rozmówców) na antenie stacji o zasięgu regionalnym. Spoty nie mogą być emitowane w stacjach o zasięgu ogólnopolskim.
G. Zamawiający preferuje, aby emisja premierowa odbywała się w paśmie porannym lub popołudniowym tj. w godzinach 6.00-9.00 lub 14.00-16.00 dwa razy w tygodniu od poniedziałku do piątku. Powtórki audycji z danego tygodnia zostaną wyemitowane w weekend (sobota i niedziela) następujący po emisji premierowej w paśmie popołudniowym tj. w godzinach 12.00-20.00 Audycje po emisji będą dostępne do odtworzenia na stronie internetowej stacji radiowej. 
H. Przed emisją audycji Wykonawca przygotuje szczegółowy mediaplan z wyprzedzeniem dającym Zamawiającemu min. 5 dni roboczych na jego akceptację. W sytuacji, gdy mediaplan będzie wymagał poprawek, to Wykonawca jest zobowiązany nanieść uwagi i ponownie przesłać Zamawiającemu do akceptacji.
I. Wykonawca przedstawi Zamawiającemu na minimum 14 dni roboczych przed startem emisji do akceptacji dwie (różniące się koncepcyjnie) propozycje scenariuszy audycji oraz co najmniej 3 propozycje podkładu dźwiękowego i 3 propozycje głosu lektora. W przypadku, gdy żadna z propozycji scenariusza, podkładu dźwiękowego lub głosu lektora nie spełni oczekiwań Zamawiającego, Wykonawca przedstawi kolejne propozycje; audycje zostaną nagrane po zaakceptowaniu przez Zamawiającego koncepcji scenariuszy, podkładu dźwiękowego, głosu lektora.
J. Audycje powinny mieć charakter pozytywny, montaż dynamiczny skupiający uwagę słuchacza.
K. Wykonawca przekaże Zamawiającemu prawa materialne do wykorzystania audycji w działaniach promocyjnych, umożliwiające montaż, cięcie, powielanie w celu promocji Funduszy Europejskich. 

10. Konkurs
A. Wykonawca przygotuje stronę konkursową z opisem przynajmniej 18 projektów z województwa warmińsko-mazurskiego z dofinansowaniem ze środków Regionalnego Programu Operacyjnego oraz programu Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur 2021-2027. Opis będzie zawierał informacje o lokalizacji, wartości projektu, wartości dofinansowania, zdjęcie, przedstawienie celu i efektu (do 500 znaków). Strona będzie zawierała również krótką instrukcję w formie video korzystania z Mapy Dotacji (https://mapadotacji.gov.pl/), aby uczestnicy konkursu potrafili samodzielnie wyszukać projekty dofinansowane z programów regionalnych w swojej okolicy. Strona konkursowa będzie zawierała formularz zgłoszeniowy. Na stronie zostaną umieszczone regulaminy, zasady przetwarzania danych osobowych, zasady głosowania, harmonogram konkursu. Strona po akceptacji Zamawiającego powinna być gotowa na minimum 10 dni roboczych przed startem konkursu. 
B. Wykonawca przygotuje koncepcję, zorganizuje i przeprowadzi konkurs w 2 kategoriach (tj. kategoria I: uczestnicy indywidualni oraz kategoria II: szkoły podstawowe i ponadpodstawowe) (tzn. zrekrutuje chętnych do udziału w konkursie, wyłoni laureatów w sposób uzgodniony z Zamawiającym, sfinansuje nagrody i przeprowadzi wręczenie). 
C. [bookmark: _GoBack]Wykonawca opracuje regulamin konkursu i przekaże go do konsultacji Zamawiającemu. Na minimum 5 dni roboczych przed rozpoczęciem emisji audycji radiowych Wykonawca musi uzyskać akceptację regulaminu przez Zamawiającego. W sytuacji, gdy regulamin będzie wymagał uzupełnienia, poprawek, Wykonawca naniesie uwagi i ponownie prześle do akceptacji Zamawiającemu. Zapisy w regulaminie muszą umożliwiać wykorzystanie zgłoszonych materiałów konkursowych przez Zamawiającego na rożnych polach eksploatacji w celu promocji (zwłaszcza powielanie, udostępnianie w części lub całości, videomontaż).
D. Wykonawca będzie odpowiedzialny za zrekrutowanie uczestników konkursu. W kategorii indywidualnej minimalna liczba wymagana do osiągnięcia rezultatu wynosi 100 zgłoszeń, w kategorii szkół 25 zgłoszeń. 
E. Wykonawca będzie przetwarzał dane osobowe uczestników konkursu tylko i wyłącznie w celach organizacji konkursu. Zabrania się udostępniania danych uczestników innym podmiotom. Wykonawca przekaże Zamawiającemu dane zwycięzców w poszczególnych kategoriach. Szczegółowy zakres przetwarzania danych osobowych uczestników określi regulamin konkursu. 
F. Wykonawca po zakończeniu rekrutacji uczestników dokona sprawdzenia zgłoszeń pod kątem zgodności z regulaminem, a następnie w ciągu 3 dni roboczych od zakończenia naboru prześle zamawiającemu link do pobrania zagłoszonych materiałów konkursowych celem publikacji na fanpage www.facebook.com/FE.Warmia.Mazury w celu przeprowadzenia głosowania na najlepsze zgłoszenie. Wykonawca wraz z raportem dostarczy do siedziby Zamawiającego na nośniku zewnętrznym (dysk zewnętrzny, pendrive) zgłoszone materiały konkursowe.  
G. Konkurs jest przeznaczony dla mieszkańców województwa warmińsko-mazurskiego, w wieku powyżej 13 roku życia oraz szkół podstawowych oraz ponadpodstawowych z terenu województwa. 
H. Warunkiem udziału w konkursie będzie w przypadku osób i szkół: wypełnienie zgłoszenia (formularz na landing page) i wykonanie zadania, polegającego na nagraniu krótkiego materiału video (tzw. Reels/Rolka) związanego z 20-leciem Warmii i Mazur w UE.
I. Laureaci indywidualni otrzymają nagrody pieniężne, natomiast zwycięskie szkoły otrzymają vouchery (karty podarunkowe) na zakup sprzętu sportowego lub informatycznego. Ponadto zwycięzca indywidualny otrzyma możliwość wskazania organizacji pożytku publicznego z województwa warmińsko-mazurskiego (lista OPP https://wspieram.warmia.mazury.pl/baza-opp-z-warmii-i-mazur/), która otrzyma 5 000 zł na cele statutowe. Pula wszystkich nagród wynosi 35 000 zł (koszty nagród 30 000 zł, 5 000 zł wpłaty na wskazane OPP, dodatkowo z niezbędnymi podatkami, poniesie Wykonawca). Przewidywany, wstępny podział puli nagród: indywidualne nagrody 15 000 zł, vouchery 15 000 zł. Szczegóły dotyczące podziału nagród indywidualnych i przeznaczonych dla szkół oraz sposób ich przekazania Wykonawca ustali wraz Zamawiającym przed ogłoszeniem konkursu. Laureaci otrzymają od Wykonawcy czek (karton, pleksi, styrodur lub materiał podobny, format A3, kolor 4+0, z grafiką nawiązującą do działań outdoor i z oznaczeniem znakami UE), na którym będzie wydrukowana kwota, wygrana w konkursie. Nagrody w konkursie wręczy przedstawiciel Zamawiającego. Wykonawca z przebiegu wręczania nagród przygotuje fotorelację oraz materiał video.

V. RAPORT Z KAMPANII
Wykonawca jest zobowiązany do opracowania i dostarczenia raportu z zadań ujętych w Opisie Przedmiotu Zamówienia w ciągu 7 dni kalendarzowych od zakończenia działań związanych z etapem 3. 
Raport będzie zawierał co najmniej:
- opis wszystkich działań podjętych podczas kampanii
- propozycje grafik oraz zaakceptowane projekty graficzne
- dokumentację fotograficzną kampanii (zdjęcia nośników)
- harmonogram zrealizowanych działań wraz z adresami nośników i terminami ekspozycji
- scenariusz, nagranie, metryczkę spotu oraz audycji wraz z mediaplanem zrealizowanych działań radiowych
- sprawozdanie z konkursu w tym listę laureatów wraz z foto i videorelacją oraz potwierdzenia przekazania nagród (pokwitowanie odbioru lub potwierdzenia przelewu/przekazu pocztowego)
- sprawozdanie z badań opinii społecznej wraz z opracowanymi wynikami przeprowadzonych badań. 
Raport musi być dostarczony w wersji elektronicznej na nośniku zewnętrznym pendrive. Raport wymaga wcześniejszej akceptacji przez Zamawiającego. Do celów roboczych raport może być przesłany za pomocą linka do pobrania. 
Harmonogram działań:
	Lp.
	Rodzaj działania 
	Termin wykonania

	1. 
	Przygotowanie wstępnej koncepcji graficznej, opracowanie założeń konkursu
	do 10 dni roboczych od dnia zawarcia umowy

	2. 
	Plan realizacji kampanii
	Do 14 dni roboczych od dnia zawarcia umowy

	3. 
	Przygotowanie scenariusza badań opinii społecznej
	Do 14 dni roboczych od dnia zawarcia umowy

	4. 
	Propozycje reklamy outdoor, scenariuszy spotu i audycji radiowych, postów, plan i regulamin konkursu
	do 10 dni roboczych od dnia akceptacji wstępnej koncepcji graficznej oraz założeń konkursu

	5. 
	Uzyskanie akceptacji materiałów reklamowych
	najpóźniej na 5 dni roboczych przed planowaną ekspozycją, emisją, publikacją

	6. 
	Uzyskanie akceptacji planu i regulaminu konkursu
	najpóźniej na 5 dni roboczych przed rozpoczęciem emisji audycji radiowych

	7. 
	Przygotowanie strony konkursowej (landing page)
	najpóźniej 10 dni roboczych przed startem konkursu

	8. 
	Rozpoczęcie działań w radio 
	audycje najpóźniej 10 dni kalendarzowych przed rozpoczęciem działań outdoor 
spot najpóźniej 5 dni kalendarzowych przed rozpoczęciem działań outdoor

	9. 
	Działania outdoor
	nie mniej niż 50, ale nie więcej niż 65 dni kalendarzowych

	10. 
	Rozstrzygnięcie konkursu
	najpóźniej 10 dni kalendarzowych po przeprowadzeniu działań outdoor

	11. 
	Dostarczenie toreb z banerów (jeśli wymagane)
	najpóźniej 60 dni kalendarzowych po przeprowadzeniu działań outdoor

	12. 
	Przeprowadzenie badania opinii społecznej 500 badanych, 18-65 r. ż., mieszkańcy województwa warmińsko-mazurskiego
	przed kampanią – najpóźniej 10 dni roboczych przed startem działań outdoor
po kampanii - najpóźniej do 10 dni roboczych od zakończenia działań outdoor

	13. 
	Raport
	do 7 dni roboczych od dnia zakończenia ostatniego działania zrealizowanego w ramach etapu 3.
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