Kampania promocyjna w Internecie

Zagraniczna promocja potencjatu badawczo-dydaktycznego Akademii Wychowania Fizycznego we
Wroctawiu

Ustuga jest realizowana w ramach projektu: ,,Program Promocja Zagraniczna” w ramach umowy z

Narodowq Agencjq Wymiany Akademickiej NAWA

Rodzaj kampanii reklamowej:

1. Przedmiot zamdwienia:
e przeprowadzenie video-kampanii marketingowej w internecie 4 filméw o dtugosci
emisji 3 x 60 sek. + 1 x 160 sek. promujacych potencjat badawczo — dydaktycznego
AWF Wroctaw na obszarze Europy, Azji, Ameryki P6t.

a) typ kampanii:
e wideo, promowanie wideo za granicg na 4 filméw o dtugosci emisji 3 x 60 sek. + 1 x
160 sek. Na urzadzenia mobilne i stacjonarne;

b) czas realizacji kampanii:
e 10.02.2021 -31.03.2021;
c) Grupa docelowa:

e Zagraniczni nauczyciele akademiccy posiadajgcy doswiadczenie zawodowe i badawcze
zwigzane z szeroko rozumianymi naukami o kulturze fizycznej (w przedziale wiekowym
35-44, 45-55) oraz zagraniczni studenci, zagraniczni maturzysci (w przedziale
wiekowym 18-26) oraz ich rodzice (w przedziale wiekowym 40-60) zainteresowani
uczelnig ksztatcgcg w obszarze kultury fizycznej, sportu oraz fizjoterapii. Szacowana
liczebnos¢ w grupie docelowej 14 400 oséb

d) Zasieg geograficzny kampanii:
e Europa, co najmniej 11 krajow (Czechy, Stowacja, Hiszpania, Niemcy, Portugalia, USA,
Kanada, Wielka Brytania, Holandia, Francja, Norwegia, Finlandia), Ameryka Pétnocnej
i Azja

e) liczba emis;ji:
o efektywne emisje w ilosci min. 6 min, ktére trafig do 2 min oséb;

f) cel kampanii:
e min. 14 400 aktywnosci/kliknie¢;

g) wymagane platformy realizacji kampanii:

e Adform, Facebook, Instagram, AdWords/Ads, Push; Promocja filméw nastgpi na
kanatach Youtube In stream, YouTube Discovery oraz Linkend| oraz na FB, Instagramie
i wybranych zagranicznych serwisach internetowych- dotyczgce nauki zagranicznej
oraz ogoélnodostepne portale internetowe.

o W celu uzyskania jak najwyzszych wskaznikdw w realizacji projektu, akcja informacyjna
prowadzona bedzie wsrdd pracownikéw naukowo-dydaktycznych z krajéw i uczelni
powigzanych z AWF Wroctaw takze poprzez takie narzedzia marketingu



internetowego jak strona internetowa Uczelni ,media spotecznosciowe, w tym kanat
promujacy polskie szkolnictwo wyzsze Ready, Study, GO! Poland, i Flickr
h) Liczba odstonie¢ sumarycznie w okresie kampanii 10.02.2021-31.03.2021
e 14 400 przez grupe docelowa (odstoniecie na poziomie min. 30 s oglgdalnosci)

i) dodatkowe wymagania dla oferentow:

— zamawiajgcy zastrzega, ze w trakcie realizacji kampanii, w kazdym momencie ma mozliwos$¢
zmiany kreacji kampanii, ustawian targetowania, intensywnosci realizacji kampanii, itp.

— Raporty z realizacji kampanii bedg dostarczane co tydzien, aby méc wptywaé na decyzje w
zakresie realizowanej kampanii

— po zakonczeniu realizacji kampanii zostanie przekazany podsumowujgcy raport z jej realizacji.
— Ptatnosc¢ 14 dni po zakonczeniu kampanii reklamowej (faktura na dziern 31.03.2021)

— Biezaca analiza wynikéw przeprowadzanej kampanii reklamowej, wnioski i proponowanie
zmian.

2. Zatozenia Kampanii Reklamowej

Wybrana firma opracuje strategie kampanii, ktéra bedzie uwzgledniata potrzeby Zamawiajgcego oraz
zaktadang grupe docelowa. Zamawiajgcy w oparciu o rozmowy ze specjalistami poprzedzajgce
opracowanie niniejszego projektu zaktada wykorzystanie kanatéw: Youtube (In stream oraz Dscovery),
Linkendl, Facebook, Instagram, zagraniczne portale internetowe (dot. nauki miedzynarodowej oraz
ogélnie powszechne). Zamawiajgcy wybrat takie kanaty mediowe, ktére pozwolg mu jak najbardziej
precyzyjnie dotrze¢ do grupy docelowej przy dostepnosci okreslonych $rodkéw finansowych.
Kampania wideo YouTube to mozliwos¢ dotarcia do szerokiego grona uzytkownikéw przy relatywnie
niskich kosztach. In stream True- View (Google Ads) — najpopularniejsza kampania na YouTube.
Reklamy moga by¢ wyswietlane na stronach odtwarzania filméw YouTube oraz na stronach wydawcéw
sieci reklamowej Google. Mozna je poming¢ po 5 sekundach i sg ptatne po obejrzeniu 30 sekund lub
catego filmu. YouTube Discovery zaktada opcje reklamy, ktéra wyswietla sie w proponowanych filmach,
jako reklama. Kierowana jest zazwyczaj w na stowa kluczowe wiec odpowiada intencji uzytkownikéw ,
ktorzy beda np. wyszukiwac haset zwigzanych z naukg o kulturze fizycznej, sportem, fizjoterapig,
kosmetologia, terapig zajeciowa, turystyka i rekreacjg. Reklamy wyswietla¢ sie moga: w wynikach
wyszukiwania w YouTube, jako naktadka w YouTube. Optata jest pobierana jedynie po kliknieciu i
odtworzeniu filmu. Kampania LinkendIn zostata wybrana z uwagi na charakter serwisu skupiajgcego
zdeklarowane grupy pracownicze. Kierowanie po tytule naukowym oraz kierunku studidw, ktore
pasujg do zatozonej grupy docelowej.

Pozostate internetowe narzedzia reklamowe FB, Instagram i zagraniczne serwisy internetowe majg
umozliwi¢ dotarcie do docelowego odbiorcy.

W celu uzyskania jak najwyzszych wskaznikéw w realizacji projektu, akcja informacyjna prowadzona
bedzie wsrdd pracownikéw naukowo-dydaktycznych z krajow i uczelni powigzanych z AWF Wroctaw
takze poprzez takie narzedzia marketingu internetowego jak strona internetowa Uczelni ,media
spotecznosciowe, w tym kanat promujacy polskie szkolnictwo wyzsze Ready, Study, GO! Poland, i
Flickr). Dodatkowo promocja Programu bedzie zaktadata bliskg wspdtprace z polskimi placowkami
dyplomatycznymi oraz projektem Komisji Europejskiej Study in Europe.



